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แผนยุทธศาสตร์แพะ  
การวิเคราะหส์ภาพแวดลอ้มและศกัยภาพ (SWOT Analysis) 

จุดแข็ง (Strengths) 
1)   เกษตรกรมีความต้องการเล้ียงเป็นอาชีพหลัก 

2) การเล้ียงแพะเป็นอาชีพที่สร้างรายได้สูงและให้ผลตอบแทนเร็ว  

3) การเล้ียงแพะใช้เงินลงทุนต่ำเมื่อเทียบกับโคและกระบือ 

4) เกษตรกรสามารถเล้ียงแพะร่วมกับพืชเชิงเดี่ยวได้   

5)   มีพืชอาหารสัตว์ตามธรรมชาติที่หลากหลาย 

6)   เกษตรกรมีศักยภาพที่จะปรับปรุงและขยายพันธุ์ได้เอง 
7)   มีเครือข่ายผู้เล้ียงแพะในพ้ืนที่ 

จุดอ่อน (Weaknesses) 

1) ปริมาณแพะพันธุ์ดีไม่เพียงพอต่อการใช้ขยายพันธุ์ 

2) การขับเคล่ือนเครือข่ายแพะยังไม่ครอบคลุมและไม่เข้มแข็ง 

3) เกษตรกรไม่ค่อยเห็นความสำคัญในจัดหาพืชอาหารสัตว์ที่มีคุณภาพ 

4) ข้อมูลด้านการผลิตและการตลาดไม่เป็นปัจจุบัน 

5) ขาดงานวิจัยเพ่ือพัฒนาการเล้ียงแพะในระบบการค้าและอุตสาหกรรม 

6) ขาดโรงฆ่าแพะที่ได้มาตรฐานและจำนวนเขียงมีจำกัดเฉพาะแห่ง 

7) เกษตรกรขาดแคลนพันธุ์พืชอาหารสัตว์คุณภาพดี 

8) ขาดแหล่งเงินทุนอัตราดอกเบี้ยที่เหมาะสม 

9) พ้ืนที่การเล้ียงแพะเชิงพาณิชย์ไม่เพียงพอ 

 โอกาส (Opportunities) 

1) นโยบายภาครัฐกำหนดให้แพะเป็นสินค้าในยุทธศาสตร์ 

2)   มีนโยบายพัฒนาแพะในพ้ืนที่ชายแดนภาคใต้ 

3)  นโยบายรัฐส่งเสริมสินค้าฮาลาล 

4)  ผลผลิตแพะสามารถแปรรูปผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย 

5)  ภาครัฐมีนโยบายส่งเสริมและพัฒนาเครือข่ายให้เข้มแข็ง 

6)  นโยบายภาครัฐส่งเสริมการขยายพ้ืนที่ปลูกปาล์มน้ำมันซ่ึงมีโอกาสสร้างพ้ืนที่ในการเล้ียงแพะเพ่ิมขึ้น 
7)  ตลาดกลุ่มประเทศมุสลิมต้องการสินค้าแพะและผลิตภัณฑ์แพะเพ่ิมขึ้น    

8)  ผลิตภัณฑ์แพะสามารถตอบสนองความต้องการผู้บริโภคในการบริโภคสินค้าประเภทสุขภาพ 
9)  เกษตรกรมีความต้องการปุ๋ยอินทรีย์ (มูลสัตว์) ทดแทนปุ๋ยเคมีเพ่ิมขึ้น                     

10) การเล้ียงแพะสนับสนุนนโยบายลดภาวะโลกร้อน 

11) ปริมาณผู้บริโภคเน้ือแพะและผลิตภัณฑ์แพะเพ่ิมมากขึ้นจากนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
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อุปสรรค (Threats) 

1) ขาดการสนับสนุนและการพัฒนาด้านการตลาดจากภาครัฐ 
2) ขาดการบูรณาการระหว่างหน่วยงานที่เก่ียวข้อง 

3) มีการลักลอบนำเข้าแพะจากประเทศเพ่ือนบ้านทำให้เส่ียงต่อการควบคุมโรค 

4) ผู้บริโภคบางรายมีความรู้และทัศนคติในการบริโภคเน้ือแพะและผลิตภัณฑ์แพะไม่ถูกต้อง 

5) การบริโภคเน้ือแพะส่วนใหญ่ยังอยู่เฉพาะในบางกลุ่ม 

6) ปัญหาโรคระบาดสำคัญต่อการเล้ียงแพะ  

7) ปัญหาความไม่สงบในพ้ืนที่จังหวัดชายแดนภาคใต้ 

8) มีการลักลอบการเคล่ือนย้ายสัตว์ระหว่างเขต 

9) การขยายของเมืองและพ้ืนที่ปลูกพืชเศรษฐกิจเชิงเดี่ยวมากขึ้นส่งผลให้พ้ืนที่เล้ียงแพะลดลง 

วิสัยทัศน์ (Vision) 1.  :  พัฒนาอาชีพการเลี้ยงแพะให้ย่ังยืน  มีผลผลิตที่มีคุณภาพ เพียงพอต่อการบริโภคและ
ส่งออก 

                       2.  :  เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายได้ดี ม่ันคง  ผลผลิตดีมีคุณภาพ ปลอดภัย ได้มาตรฐาน  
เช่ือมโยงการตลาดและการส่งออก มอบคุณภาพชีวิตที่ดีแก่เกษตรกรในเขตพื้นที ่

พันธกิจ (Mission)   : 
1) เพ่ิมปริมาณการเล้ียงแพะและพัฒนาคุณภาพผลผลิต  
2) สร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกร  กลุ่มเกษตรกรและเครือข่าย   
3) พัฒนาและเพ่ิมจำนวนฟาร์มแพะมาตรฐานและโรงฆ่าแพะมาตรฐาน 
4) ส่งเสริม พัฒนาผลิตภัณฑ์แพะให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด  
5) ประสานความร่วมมือทางด้านการผลิต การแปรรูปและการตลาดใน เขตพื้นที ่ กับหน่วยงานที ่

เก่ียวข้องให้เช่ือมโยงสอดคล้องทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

เป้าประสงค์ (Goals) : 
1. เพ่ือส่งเสริมอาชีพการเล้ียงแพะเป็นอาชีพหลัก สร้างรายได้ที่มั่นคงและยั่งยืนแก่เกษตรกร 

2. เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการเล้ียงแพะและลดต้นทุนการผลิต 

3. เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้เกษตรกร กลุ่มเกษตรกรและเครือข่าย 

4. เพ่ือพัฒนาผลผลิตแพะ เน้ือแพะและผลิตภัณฑ์แพะให้มีคุณภาพ ปลอดภัย ได้มาตรฐาน  

5. เพ่ือส่งเสริมการบริโภคและการตลาด 
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เป้าหมาย (Targets) : 

1)   ประชากรแพะที่มีคุณภาพในเขตพ้ืนที่ เพ่ิมขึ้นปีละไม่ต่ำกว่าร้อยละ 5 
2)   มีกลุ่มเกษตรกรผู้เล้ียงแพะ/วิสาหกิจชุมชนผู้เล้ียงแพะ  อย่างน้อยจังหวัดละ 1 กลุ่ม/วิสาหกิจชุมชน 
3)   ให้การรับรองฟาร์มปลอดโรคบรูเซลโลซิสเพ่ิมขึ้น ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10  ของกลุ่ม/วิสาหกิจชุมชน 
4)   มีฟาร์มแพะที่ผ่านการรับรองเป็นฟาร์มมาตรฐานเพ่ิมขึ้น ไม่น้อยกว่าร้อยละ  2  ของกลุ่ม/ วิสาหกิจ

ชุมชน 
5)   มีโรงฆ่าแพะที่ผ่านการรับรองมาตรฐานไม่น้อยกว่าจังหวัดละ  1  โรง 
6)   มีกิจกรรมส่งเสริมการบริโภคเน้ือแพะและผลิตภัณฑ์แพะอย่างน้อยจังหวัดละ 1 คร้ัง/ปี 

ยุทธศาสตร์ (Strategies):  
ประกอบด้วย ยุทธศาสตร์หลัก  3  ยุทธศาสตร์  ได้แก่ 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 การเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกร กลุ่มเกษตรกร และเครือข่าย 
ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาการผลิตแพะที่มีคุณภาพ และได้มาตรฐาน 
ยุทธศาสตร์ที่ 3 การส่งเสริมการบริโภค และพัฒนาระบบการตลาดสู่มาตรฐานสากลและฮาลาล 

กลยุทธ์ : 

       ประกอบด้วย  5  กลยุทธ์  ได้แก่ 

กลยุทธ์ที่  1 ส่งเสริม พัฒนา เพ่ิมทักษะด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมแก่เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร เครือข่าย  

กลยุทธ์ที่ 2  สนับสนุน ส่งเสริม พัฒนาการผลิตแพะและฟาร์มแพะพันธุ์ดี  ปลอดโรคและได้มาตรฐาน 

  กลยุทธ์ที่ 3  ส่งเสริมการผลิตเน้ือแพะและผลิตภัณฑ์แพะให้มีคุณภาพ ปลอดภัย ได้มาตรฐาน  
     กลยุทธ์ที่ 4  พัฒนาระบบส่งเสริมการบริโภคและระบบการตลาด  เครือข่ายการตลาด สู่มาตรฐานสากลและ

ฮาลาล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
     



แผนยุทธศาสตร์โคเนื้อ  
การวิเคราะหส์ภาพแวดลอ้มและศกัยภาพ  (SWOT Analysis)  

จุดแข็ง (Strengths)  
1)   มีการจัดต้ังกลุ่ม/รวมกลุ่มเกษตรกรในพ้ืนที่ 
2)  มีสภาพพ้ืนที่เหมาะสมในการเล้ียง 
3)   การเล้ียงส่วนใหญ่เป็นแบบรายย่อย ใช้แรงงานในครัวเรือนทำให้ช่วยลดต้นทุนการผลิต  
4)   มีความหลากหลายในลักษณะการเล้ียงตามศักยภาพของพ้ืนที่  
5)   มีพืชอาหารสัตว์ตามธรรมชาติท่ีหลากหลายสามารถหามาใช้ได้ 
6)   มีศักยภาพและปัจจัยการเล้ียงโคให้สอดคล้องกับสภาวะแวดล้อม และการใช้ทรัพยากรในพ้ืนที่ให้เกิด

ประโยชน์สูงสุด 
7)  มูลโคเป็นปุ๋ยอินทรีย์ทดแทนปุ๋ยเคมี                     

จุดอ่อน (Weaknesses)  
1) เกษตรกรเป็นเกษตรกรรายย่อย  การรวมกลุ่มยังไม่เข้มแข็ง  
2) ขาดความรู้ในการพัฒนาการเล้ียงหรือการป้องกันโรคระบาด 
2)   พืชอาหารสัตว์ที่มีคุณภาพไม่เพียงพอ  
3)   ขาดการวางแผนในการผลิตโคคุณภาพดี 
4)   โรงฆ่าโคท่ีได้มาตรฐานมีจำนวนน้อย 
5)   ต้นทุนสูง ให้ผลตอบแทนใช้ระยะเวลานาน  
6)   ขาดแหล่งเงินกู้ดอกเบี้ยต่ำ 
8)   การพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์ยังมีน้อย  
9)   ขาดการประชาสัมพันธ์การสร้างค่านิยมในการบริโภค 

โอกาส (Opportunities)  
1)   นโยบายภาครัฐส่งเสริมการเล้ียงโคเป็นอาชีพหลัก 
2)   การเข้าร่วมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนเป็นโอกาสในการเพ่ิมตลาดโคเน้ือ  
3)   นโยบายการสนับสนุนพันธุ์สัตว์ และเครือข่ายสัตว์พันธุ์ดีแก่เกษตรกร     
4)   นักท่องเที่ยวต่างชาตินิยมบริโภคเน้ือโค                                                      

อุปสรรค (Threats)  
1)   ราคาเน้ือโคสูงกว่าเน้ือสัตว์ชนิดอ่ืน ๆ และผู้บริโภคขาดกำลังซ้ือ  
2)   การระบาดของโรคในโคในบางช่วง  

 3)   พ้ืนที่เล้ียงสัตว์สาธารณะมีน้อย และมีการปรับเปล่ียนพ้ืนที่ไปใช้ประโยชน์ด้านอ่ืน 
 4)   มีการลักลอบนำเข้าสัตว์จากต่างประเทศส่งผลให้ราคาตกต่ำ 

5)   ผู้บริโภคบางส่วนมีความเช่ือทางศาสนา ไม่ยอมรับคุณภาพของเน้ือโคไทย 
 

 



 
 
วิสัยทัศน์ (Vision) 1. :  มุ่งเน้น  ส่งเสริม และพัฒนาการเลี้ยงโคเนื้อใหเ้ปน็อาชีพที่ม่ันคง  ผลผลิตมีคุณภาพ 
 ได้มาตรฐาน  
                         2.   เกษตรกรผู้เลี้ยงโคเนือ้รายได้ดี ม่ันคง  ผลผลิตดีมีคุณภาพ ปลอดภัย ได้มาตรฐาน  เช่ือมโยง
การตลาดและการส่งออก มอบคุณภาพชีวิตที่ดแีก่เกษตรกรในเขตพื้นที ่

3.   อาชีพเลี้ยงโคเนื้อรายได้ม่ันคง  ผลผลิตดี มีคุณภาพ ปลอดภัย ได้มาตรฐาน  
 
พันธกิจ (Mission) 

1.   สร้างความเข้มแข็งให้แก่เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร เครือข่าย  
2.   เพ่ิมผลผลิตและคุณภาพเน้ือโค  
3.   สร้างความยั่งยืนในอาชีพการเล้ียงโคเน้ือแก่เกษตรกร  
4.   เช่ือมโยงพัฒนาระบบตลาดโคเน้ือในเขตพ้ืนที่ 
 

เป้าประสงค์ (Goals) 
1.   เพ่ือส่งเสริมอาชีพการเล้ียงโคและสร้างรายได้ที่มั่นคงแก่เกษตรกร 
2.   เพ่ือส่งเสริมการผลิตเน้ือโคและผลิตภัณฑ์โคให้มีคุณภาพ ปลอดภัย ได้มาตรฐาน   
3.   เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้เกษตรกร/สถาบันเกษตรกร เครือข่าย  
4.   เพ่ือส่งเสริมการบริโภคและพัฒนาระบบการตลาด 

เป้าหมาย (Targets) 
1.   เพ่ิมแม่โคพ้ืนฐานที่ใช้ในการผลิตโคเน้ือ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 
2.   เพ่ิมโคเน้ือที่เกิดจากแม่โคพ้ืนฐาน ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ของแม่โคพ้ืนฐาน 
3.   เพ่ิมปริมาณการผลิตอาหารสัตว์คุณภาพดีและสำรองเสบียงสัตว์เพียงพอ 
4.   มีเน้ือโคและผลิตภัณฑ์โคมีคุณภาพ ปลอดภัย ได้มาตรฐานเพ่ิมขึ้น 

ยุทธศาสตร์ (Strategies) 

ประกอบด้วย ยุทธศาสตร์หลัก  4  ยุทธศาสตร์  ได้แก่ 

 ยุทธศาสตร์ที่  1   การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตโคเน้ือ  
           ยุทธศาสตร์ที่  2   การควบคุมป้องกันโรคระบาดในโค  

 ยุทธศาสตร์ที่  3   การเสริมสร้างความเข้มแข็งแก่เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร เครือข่าย 
 ยุทธศาสตร์ที่  4   การพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์เน้ือโคและการตลาด    
 
 
 
 



 
 
                                                               

กลยุทธ์  

ประกอบด้วย  5  กลยุทธ์  ได้แก่ 

กลยุทธ์ที่ 1. ส่งเสริม พัฒนาการผลิตโคเน้ือคุณภาพดี 
    กลยุทธ์ท่ี 2. ส่งเสริมการผลิตอาหารสัตว์คุณภาพดีและการลดต้นทุนการผลิต 

กลยุทธ์ที่ 3. ส่งเสริม พัฒนา สร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกร กลุ่มเกษตรกร เครือข่าย 
กลยุทธ์ที่ 4.  พัฒนาระบบเฝ้าระวัง ป้องกัน และควบคุมโรคระบาดสัตว์       
กลยุทธ์ที่ 5   ส่งเสริม พัฒนาผลิตภัณฑ์เน้ือโคมาตรฐาน และส่งเสริมการตลาด 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

โครงการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์รายชนิดสัตว ์

(โคเนื้อ แพะ) ในพ้ืนที่ปศุสัตว์เขต 8 
โคเนื้อ 

แพะ 

1. จังหวัดตรัง  
  

2. จังหวัดภูเก็ต  
    
3. จังหวัดพัทลุง   
     
 4. จังหวัดพังงา  
 5.   จังหวัดกระบี่  
5. จังหวัดนครศรีธรรมราช 

6. จังหวัดระนอง 

7. จังหวัดชุมพร 

     

 


